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Marka jest symbolem i ikona wspbélczesnosci. Markowy produkt -
obiekt pozadania dzieki ktéremu czujemy sie wyjatkowi. Cel zostatl
osiagniety, albowiem wraz z nim kupujemy przypisana mu otoczke.
Kokon znaczen. Marketingowa iluzje i niedotrzymana obietnice.
Jednak ten coraz tanszy markowy produkt ma swoja cene.

Oxford Circus sioneczne wtorkowe przedpoiudnie. Jak zawsze w tym
miejscu nie kohczace sie szalenstwo zakupdw, orgia konsumpcji na
masowa skale. Szelest banknotdédw, warkot pracujacych non stop cash
machine. Usmiechy, torby, lifestyle’owy pokaz trenddéw i nowinek.
Modni chtopcy i dziewczeta w markowych sklepach. Wokdéi tilumy
manekindéw, precyzja sprzedawcdw, obezwltadniajaca ilos$¢ ofert i
promocji. Nachalno$é reklam - wielkoformatowych zapowiedzi raju.

Shopping - religia wspdélczesnosci.

Sklep GAP - na wystawie dzieciece manekiny ubrane w najnowsza
kolekcje letnia. Atrakcyjne ceny przyciagaja co chwila matki i
ojcéw wraz ze swymi pociechami. Rozes$miane brzdace paradujace po
sklepie gtaskane przez mita obsiuge 1 wrzeszczace w
przebieralniach. Nigdy nie spotkaja ich réwiednikdw, ktdrzy
jeszcze rok temu na obrzezach Delhi w nieludzkich warunkach
haftowaty koszulki na $Swigteczna kolekcje Gap Kids. Firma Gap jest
najwieksza sieciag odziezZzowag w USA, a jej produkty sprzedawane sa
na catym Swiecie.

Sweatshops

O procederze pisal ,The Observer” i jak donosit reporter fabryka



kooperujaca z korporacja GAP wykorzystywata dzieci z ktdérych wiele
nie skonczyto nawet dziesieciu lat. Za niewolnicza prace nie
otrzymywaty zadnej zaptaty. Po szesnascie godzin w dusznych
pomieszczeniach fabrycznych i w skandalicznych warunkach
sanitarnych. Kiedy ptakaty zatykano im buzie szmatami, a w razie
niepostuszenstwa bito. Dzieci te zostaly sprzedane do fabryki
przez witasnych rodzicdéw. Kilka lat wczesdniej korporacja zostala
oskarzona przez pracownikdédw fabryki w Sainpan o zie warunki pracy,
nie wyptacanie nadgodzin oraz wymuszanie aborcji wsrdéd pracownic.
Kuriozalny w zderzeniu z tymi doniesieniami jest fakt, zZe Jjedna z
kolekcji firmy jest linia Gapmaternity - odziez dla kobiet w
ciazy. Ugoda kosztowata firme 20 miliondéw dolardw. Obecnie Gap
wykreowato swd6j nowy medialny wizerunek médwiacy o pokoju i1 mitosci
za pomoca znanych artystédw. Uczestniczy takze w projekcie
zalnicjowanym przez Bono oraz Bobby’ego Shriver’a z organizacji
DATA (Dept AIDS Trade in Afrika) znanego pod nazwa Product Red
wspierajacy walke z AIDS, Malaria i Gruzlica.

Réwniez Nike po publikacji szokujacych fotografii w latach
dziewieédziesiatych na ktérych maty Pakistanczyk w ordynarnym
otoczeniu zszywa firmowe pitki, szeregu kontrowersyjnych
publikacji oraz masowym bojkocie jej produktdw ,opamietata sie”
wszczynajac kampanie przeciwko wykorzystywaniu dzieci do pracy.
Iluzje tego typu zabiegbdbw pokazata rzeczywistosé pod koniec 2007
roku w mieécie Dong Nai w wietnamskiej fabryce podwykonawcy Nike.
10 tysiecy pracownikdédw tej fabryki strajkowato z powodu tamania
praw pracowniczych, BHP i1 niskich pensji. Kiedy w 2002 roku miazta
miejsce podobna sytuacja w fabryce Doson w Indonezji po jedenastu
latach wspdipracy z Nike wycofata wszystkie zlecenia pozostawiajac
tym samym 7 tysiecy ludzi na pastwe losu.

Organizacja SACOM - Students and Scholars Against Corporate
Misbehavior z Hongkongu, ktéra monitoruje aktywnosé
ponadnarodowych korporacji w Chinach publikuje cyklicznie raporty
na temat nieetycznych praktyk korporacyjnych. Najwiekszy
pbdinocnoamerykanski partner handlowy w Chinach to WalMart
posiadajacy min. sie¢ hipermarketdédw i fabryk produkujacych zabawki
w ktdérych pracownicy spedzali w pracy 336 godzin w miesiacu, co
daje 28 dni po 12 godzin za stawke rzedu 60 centdw za godzine.
Kara za ,nieplanowany” dzien wolny jest praca przez 3 dni za
darmo. A w razie jakiejkolwiek inspekcji maja udzielac¢ ,jedynie
stusznych odpowiedzi”, ktdérych nalezy sie wyuczy¢é na pamieé. A
sama inspekcja nigdy nie jest dla wtascicieli zaskoczeniem.
Jednoczesdnie mieszkajac po 12 osdb w matych barakach. W podobnych
warunkach zyja pracownicy w chinskich fabrykach Disneya a dzien
pracy trwa dla nich po 15 godzin na dobe.

Wedlug organizacji brytyjskiej War on Want obecnie w Bangladeszu
realne ptace w przemy$le tekstylnym stanowia rdédwnowartosé 12
funtdéw miesiecznie co wykorzystuja sieci typu Tesco, Primark czy
Asda produkujac tam swoje towary. Przecietny wiek szwaczki
rozpoczynajacej kariere zawodowa to 13 lat. Aktywisdci tej
organizacji oprotestowali sklep nalezacy do GAP, gdy wyszio na



jaw, ze pracownicy szyjacy na ich zamdéwienie dostaja 15 pensdw za
godzine pracy przy czym prezes korporacjl same]j pensji podstawowe]
ma 1,5 miliona dolardéw. W “patacu” Nike przy Oxford Circus koszt
wyprodukowania pary butdédw w cenie 30 funtdéw to kilkadziesiat
pensow.

Stawki godzinowe rzedu kilkudziesieciu czy kilkunastu centoéow, 14
godzinne zmiany, a czasem w szczytowych momentach produkciji
maratony kilkudniowe z przerwag na kilka godzin snu 1 positki,
praca siedem dni w tygodniu, bez $wiadczen i umowy o prace. Zakaz
organizowania zwiazkdéw zawodowych 1 protesté4w. Tak jest do dnia
dzisiejszego w fabrykach pracujacych dla czolowych producentdw
odziezowych, ktérych reklamy mdédwia o sprawiedliwoséci, ludzkim
potencjale i braterskich ideatach.

-
-

Koszty globalizacji

W obecnej globalnej rzeczywisto$ci instrumentem prawdziwe] wiadzy
stata sie ekonomia spychajac tym samym polityke do roli maito
istotnego spektaklu. Ponadnarodowe korporacje typu Nike, Adidas
czy Gap nie produkuja w wtasnym zakresie, lecz szukaja jak



najtanszej sity roboczej w krajach tak zwanych “rozwijajacych sie”
1 przenosza swoja produkcje do stref wolnego handlu ( zwolnienia z
podatku na poczatku dziatalnos$ci postrzeganej jako inwestycyjna).
Ich globalna pozycja 1 kapitat tworza taka site nacisku
politycznego, ze w zasadzie sa w stanie wpitywaé¢ realnie na
polityke danego regionu. Wszystko to sprzezone dodatkowo z
przemystem masowej informacji, reklamy i PR. Czyli czego$ co
nadato produktowi blasku, poprzez generowanie potrzeb, techniki
socjo-manipulacji i1 diugofalowe kampanie reklamowe. Cel - umysit 1
portfel. Eksploatacje tzw. “czynnika ludzkiego”, $rodowiska i
lokalnej kultury przytaczajac ekonomiczny zargon mozna nazwad -
kosztami zewnetrznymi.

Ponad to globalni gracze staja sie elementem rozwoju i dynamizacji
takich dziedzin jak nauka, polityka i sztuka. Wszak zlecaja
badania, wdrazaja nowe technologie, wpitywaja na zmiane ustaw,
przepisdé4w i regulacji oraz wykorzystuja artystdédw do celdw
komercyjnych, stajac sie patronami 1 sponsorami. Wszystkie te
elementy sa swoista otoczkag wokdr produktu gidwnego - Marki. Samo
funkcjonowanie medidéw jest uzaleznione od biznesu. Biznes
przejmuje globalny mecenat we wszystkich dziedzinach zycia. Od
edukacji po situzbe zdrowia. Pobozne zZyczenia Adama Smitha klasyka
nauk ekonomicznych o sprawiedliwoéci i optymalnym wykorzystywaniu
potencjatdw gospodarczych i zasobdw naturalnych w XXI wieczne]
Globalnej Wiosce wydaja sie naiwnymi sloganami idealisty. To, ze
dziewieé¢dziesiat procent uzytkownikdédw komputerdw korzysta z
jednego systemu operacyjnego, a jego wtasciciel dysponuje
majatkiem o wielkos$ci kilkudziesieciu miliarddéw dolardw, ktodry
pokrytby dziury budzetowe kilku panstw na $wiecie jest dowodem na
to ze globalny Produkt - generuje globalny Zysk.

Korzenie wspdiczesnych korporacji siegaja $redniowiecznej Anglii.
Zrzeszenia kupieckie 1 rzemies$lnicze nazywane - gildami z czasem
za sprawg rozwoju handlu miedzynarodowego przybraty forme
zorganizowanych struktur majacych wspdélny fundusz inwestycyjny. A
ich ekonomiczna ekspansja na nowych terytoriach czyli zamorskie
wyprawy ,biznesowe” rzadko miaty charakter pokojowy. Jednym z ich
prekursorédw byt ostawiony w Krdlestwie Sir Francis Drake swoisty
gentlemen grabiezczych wypraw.

Kluczowym dzietem ostatnich lat odnos$nie polityki i strategi
korporacyjnych gigantdédw jest ksiazka kanadyjskiej dziennikarki
Naomi Klain ,No Logo”. Z miejsca ochrzczona mianem intelektualnego
manifestu alterglobalistéw. Dzieto Klain ma trzy gidwne rozdziaty
opisujgce konsekwencje ekonomiczne]j globalizacji. Pierwszy z nich
,N0 space” - przedstawia powszechne zjawisko zawlaszczenia
przestrzeni publicznej przez reklame i1 treéci komercyjne oraz ich
inwazyjne techniki przyciagania uwagi. Kolejny nosi tytut ,no
choice” i dowodzi, zZze nasza konsumencka wolno$é¢ jest oszustwem.
Ostatnia czes$¢ ,No logo” nazwana zostata ,no jobs” i stara sie



udowodni¢, ze globalna polityka ekonomiczna nastawiona na
korporacyjny model biznesu w konsekwencji generuje bezrobocie.
Konkludujac ksiazka ta opisuje skutki naszych zakupdw markowych
produktdéw, ktdre stanowig jedynie marketingowag iluzje i juz dawno
nie reprezentuja soba przypisanych im przez reklame cech.

Harold Lasswell uwazany za Jjednego z twdrcdw teorii komunikacjii
opublikowatr w 1933 roku artykut zatytutowany ,Propaganda” piszac w
nim: ,Nie powinnidmy ulec demokratycznym dogmatom o ludziach jako
najlepszych straznikach swoich wiasnych interesdéw.” Byl zdania ze:
sPrzysztosé biznesu zwigzana jest z propaganda.” oraz ,wiece]
mozna zyska¢ tworzac iluzje niz stosujac przymus.”
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